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Gottinger Spﬂrt

und Freizeit GmbH & co.KG o,

Festival des Sports in Gottingen (Mission Olympic)

Termin:
= 13, Juni 2009: Stadtsport-Festival (Samstag)
= 14, Juni 2009: Familiensport-Festival (Sonntag)
= 15, Juni 2009: Schulsport-Festival (Montag)

Ziele:

alle Géttinger sollen sportlich aktiv werden

Ansprechen aller Zielgruppen

Sammeln moglichst vieler Aktivitatspunkte (Ziel: 250.000)

Entwickeln einer Nachhaltigkeit fiir den Sport Gber die drei Festivaltage hinaus
Mitgliederzuwachse fiir Sportvereine

Verstarkung der Netzwerkarbeit des SSB

Sport muss die Chance nutzen, sich weiter als tragende Saule in der Gesellschaft zu verankern

Offizielle Wertung des Festivals des Sports:
Um dem Gewinn von 100.000 € realisieren zu kénnen, missen wir ein méglichst breites Sportangebot
der Bevolkerung prasentieren (Qualitat) und es miissen moglichst viele Menschen zum Mitmachen
aktiviert werden (Quantitat)
» Grundsatzlich: ,Jede Bewegung, jede Aktivitat zahlt
= Grundlage ist die Sportstation oder die Sportart, bei der sich die Besucher bewegen kénnen
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Quantitative Bewertung:
= Jede vom DOSB genehmigte Sport - Station wird eingeteilt in:
Zahlbare oder Nichtzahlbare Station
Einfach zahlbare Station:
Kletterwand rauf und runter entspricht 1 Aktivitat/Aktion
FuBball-Parcour — 1x durchlaufen 1 Aktivitdt/Aktion
» mehrfach zéhlbare Station:
Hipfburg: alle 5 Min. werden die Aktiven auf der Hiipfburg gezahlt
FuBball (bzw. andere Ballsportarten): auch hier werden alle 5 Min. die Spielerinnen oder
Spieler gezahlt, die sich auf dem Spielfeld in diesem Augenblick aktiv am Spiel beteiligen
(Spiel 2x15 min mit je 5 Mitspielern pro Mannschaft ergibt 60 Aktivitaten)
= Zahlmodus:
fir jede Zahlstation miissen wir 1 — 2 Zahler melden, die jeden Teilnehmer zahlen
= eswird in der Zeit von 11 Uhr bis 17 Uhr am Samstag (13.06.) und am Sonntag (14.06.)
gezahlt
» das Schulsport-Festival geht nur in die quantitative Bewertung ein
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Qualitative Bewertung:
= Vielfalt der eingebundenen Sportarten
= Zielgruppen, welche Gruppierungen werden angesprochen (Schiiler, Senioren, Familien,
Migranten, Menschen mit Behinderungen),
» Prasentation von innovativen Trendsportarten oder historischen Sportarten,
= Darstellung des sportlichen Regionalbezugs.

Die sportlichen Angebote sollen daher:
* |m Sinne des Wettbewerbs Mission Olympic gezahlt, gemessen und verglichen werden;
» Lehrgerecht aufbereitet sein;
= Zur Teilnahme animieren;
= Zum Ausprobieren und unverbindlichen Mitmachen einladen;
= Den ersten Schritt zum Sport erleichtern;
= Kontakte schaffen;
= SpaB, Freude und Erfolgserlebnisse vermitteln;
= Werbung fiir den Breitensport in den Vereinen sein.



